MAHLE REPORTA EBITDA DE R$ 120,3 milhdes no 1T19;

MARGEM DE 19,3%

Mogi Guagu (SP), 15 de maio de 2019 - A MAHLE Metal Leve S.A. (B3: LEVE3), empresa brasileira de
autopecas que atua na fabricacdo e comercializacdo de componentes de motores a combustéo interna e filtros
automotivos, divulga hoje os resultados do primeiro trimestre de 2019. As informag8es operacionais e financeiras,
exceto onde estiver indicado de outra forma, sdo apresentadas de forma consolidada e em Reais, conforme a

Legislacao Societéaria Brasileira.
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DESTAQUES DO 1T19

Receita Liquida de Vendas de R$ 623,2 milhdes no 1T19, o que
representa um crescimento de 0,7% quando comparado com o0 1T18;

Ao final do primeiro trimestre de 2019, enquanto a producdo de
veiculos consolidada entre Brasil e Argentina apresentou queda de
4,8%, a Companhia apresentou crescimento do mercado EO
doméstico (vendas para montadoras) em 2,6%, desempenho este,
acima da producao de veiculos no Brasil (-0,7% no 1T19);

Na AGO (Assembleia Geral Ordinaria) de 30 de Abril de 2019 foi
aprovada a distribuicdo de dividendos complementares  no valor de
R$ 192,2 milhdes, sendo este montante referente ao ano 2018. No
acumulado do ano foram distribuidos R$ 278,4 milhdes em proventos,
totalizando 100,0% de distribuicdo do Lucro Liquido do exercici o
(ap0s as deducgbes legais).

Principais Indicadores
1719 4T18 1T18

(R$ milhoes) (@) b) © (a/b) (alc)
Receita liquida de vendas 623,2 6345 618,7 -1,8% 0,7%
EBITDA 120,3 86,6 118,8 38,9% 1,3%
Margem EBITDA 19,3% 136% 192% 57pp. 0.1p.p.
Lucro liquido 63,9 67,9 714 59%  -105%
Margem liquida 10,3% 10,7% 115% -04pp. -12p.p.
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. Resultados 1T19

1 Comentario da Administracdo

O ano de 2019 comecou com os dados de atividade econémica negativos, logo, o ritmo de producdo automotiva
foi mais moderado do que se esperava.

A Companhia apresentou um crescimento de 0,7%, quando comparado o0 1T19 com o0 mesmo periodo de 2018,
resultado dos desempenhos positivos nas vendas ao mercado EO Doméstico (2,6%), mercado de Aftermarket
(6,9%), compensados parcialmente pelo mercado EO Exportacao (-5,4%).

O gréfico abaixo demonstra a distribuicdo da receita nos mercados de atuacdo no 1T19 e 1T18:

EO
Mercado EO Aftermarket
Interno  ‘Aftermarket Mercado 30,9%

29,3% @ 32,8% Irzlgegl‘o

EO EO
Mercado Mercado

Externo Externo
37,9% 40,3%

Vale destacar, ainda, que o equilibrio da participacdo nos mercados em que atuamos, quais sejam 0s segmentos
EO (Equipamento Original) e Aftermarket, tanto nos mercados interno e externo, tem-nos permitido manter nossas
margens de lucratividade ao longo do tempo.

Com efeito, no 1T19 a Companhia apresentou um resultado operacional medido pelo EBITDA de
R$ 120,3 milhdes, atingindo uma margem EBITDA de 19,3%.

2 Sobre a MAHLE Metal Leve

Somos uma empresa brasileira de autopecas que atua na fabricacdo e comercializagdo de componentes de
motores a combustdo interna e filtros automotivos. Fabricamos produtos com tecnologia de Ultima geracdo e da
mais alta qualidade, e estamos continuamente investindo em pesquisa e desenvolvimento de novos produtos e
processos de producéo.

Atuando no Brasil desde os anos 50, possuimos um amplo portfélio de produtos e solucdes integradas, muitas
vezes desenvolvidas de forma customizada em conjunto com nossos principais clientes. Estamos presentes no
mercado OEM (“Original Equipment Manufacturers”), cujos clientes sdo as montadoras de automdveis, e no
segmento de pecas para reposicdo, denominado “Aftermarket”, cujos clientes sdo os grandes distribuidores de
autopecas e retificas de motores.

Nossos produtos séo fabricados e vendidos no Brasil e na Argentina, e também exportados para mais de 60
paises, incluindo EUA, Alemanha, México, Portugal e Espanha, para uma carteira diversificada de clientes,
incluindo General Motors, Volkswagen, Fiat, Ford, Daimler MBB, Opel, International, Cummins, Volvo, PSA
Peugeot, John Deere, Renault, Scania, Caterpillar, Honda, Hyundai, entre outros.

Possuimos cinco plantas industriais, sendo quatro instaladas no Brasil, nas cidades de Mogi Guagu (SP), onde
temos duas plantas, Sdo Bernardo do Campo (SP) e Itajuba (MG), e uma na Argentina, na cidade de Rafaela.
Possuimos, ainda, dois centros de distribuicdo, sendo um em Limeira (SP) e outro em Buenos Aires, Argentina,
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bem como um Centro de Tecnologia, localizado em Jundiai (SP) o qual acreditamos ser um dos maiores e mais
bem equipados centros de tecnologia de desenvolvimento de componentes e soluc¢des integradas para motores a
combustéo interna da América Latina, o que nos possibilita criar valor e atender nossos clientes de forma
customizada e &gil, além de inovar em tecnologias de produtos e processos.

Fazemos parte do Grupo alemdo MAHLE (“Grupo MAHLE”"), um dos mais tradicionais grupos do setor de
autopecas do mundo e que teve sua origem na Alemanha em 1920. O Grupo MAHLE, incluindo a Companhia,
conta, atualmente, com mais de 170 plantas industriais em 35 paises e cinco continentes, 17 centros de pesquisa
e desenvolvimento, e cerca de 78 mil colaboradores.

Nossa insercdo no Grupo MAHLE, que tem atuacéo global, nos permite trocar conhecimentos, fornecer e ter
acesso constante as tecnologias de Ultima geracdo bem como atuar juntamente com nossos clientes no
desenvolvimento de novos produtos, sendo este um fator fundamental para o alto nivel de penetracdo e
fidelizacdo que obtemos junto aos clientes.

3 Evolucéo do setor automobilistico

3.1 Evolucdo do mercado brasileiro

Segmentos Vendas () - ) ) ~ Vrariat;éo _ Total Vendas (%) - \iatiaqio _ Total ‘\I—e-;i’;s' l;r;d:n:;:”n;
@ portag portag q Produg; © q Produg (AIC) (B/D)
§) ®) §) ©
Automéveis 495678 86.804 -42.895 45.364 584.951 451.504 145.180 -42.932 22.595 576.347 9,8% 1,5%
Comerciais leves 85.778 13.159 -25.218 6.183 79.902 76.741 25223 -20.577 10.700 92.087 11,8% -13,2%
Total de veiculos leves 581.456 99.963 -68.113 51.547 664.853 528.245 170.403 -63.509 33.295 668.434 10,1% -0,5%
Caminhes 21464 | 2519 732 1510 | 2476t 14533 | 7331 -305 2875 | 24434 47,7% 13%
Onibus 4.680 2.080 - -644 6.116 2758 2473 - 1.655 6.886 69,7% -11,2%
Total de caminhdes e énibus 26.144 4.599 -732 866 30.877 17.291 9.804 -305 4.530 31.320 51,2% -1,4%
Maquinas agricolas 9.294 2683 - -1.109 10.868 7.523 2936 - -1.109 12.000 23,5% -9,4%
Total de veiculos pesados 35.438 7.282 -732 -243 41.745 24814 12.740 -305 3.421 43.320 42,8% -3,6%
Total de veiculos 616.894 107.245 -68.845 51.304 706.598 553.059 183.143 -63.814 36.716 711.754 11,5% -0,7%
[ Variagdo (unidades) - 1T19x 1718 || 63835 | 75898 | 5031 | 14588 | -5156 |
| Variagéo (%) - 1T19 x 1T18 || 5% | a14% | 79% | 397% | 07% |

Fonte: Anfavea
(*) Variacdo de estoque de veiculos = producéo - (vendas + exportacéo - importacéo)
(**) Vendas (Nacionais + Importadas)

A producao brasileira de veiculos no 1T19 apresentou ligeira queda de 0,7%, enquanto que as vendas da
indUstria automobilistica brasileira apresentaram crescimento de 11,5%, quando comparadas com o mesmo
periodo de 2018.

De acordo com a ANFAVEA (Associacdo Nacional dos Produgéo Mensal F e

Fabricantes de Veiculos Automotores), o estoque de {mik unidades)

veiculos registrado ao final do 1T19 era de 296,4 mil SO TS | e | dND | Wit
2019 201,0 2604 2450 706,4

unidades, correspondente a 41 dias de vendas, sendo

Vendas Totais Mensais

que, no mesmo periodo do ano anterior, 0 estoque era e Jan  Feb  Mar  Total
de 34 dias de vendas, correspondente a 230,7 mil 2018 1829 1593 2109 5531
unidades. 2019 2025 2015 2130  617,0

Estoque de Veiculos - Brasil o Feb Mar Final

O quadro ao lado apresenta as evolu¢cbes de producéo, L)
vendas e estoques totais de veiculos nacionais, entre ki 80 | 410 | A0 | 40
2019 37,0 430 410 41,0

os periodos analisados:
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3.2  Evolucdo do mercado argentino

Quando comparado o 1T19 com 1T18, o setor automobilistico argentino apresentou queda de 56,7% nas vendas,
enquanto que na producao de veiculos houve queda de 30,4% entre os periodos.

A tabela abaixo consolida os numeros de producéo e vendas de veiculos no Brasil e Argentina. Essa regiao
corresponde ao mercado interno de atuagdo da Companhia.

3.3 Producéo de veiculos nos principais mercados de exp ortacéo

No quadro ao lado, é demonstrada a producdo de veiculos no 1T19 na Europa e América do Norte (principais
mercados de exportacdo da Companhia), comparadas com o mesmo periodo de 2018.




4  Desempenho econdmico-financeiro da Companhia

1 Informagdes adicionais estédo disponiveis na nota explicativa n°® 34 das Demonstracdes Financeiras de 31 de
marc¢o de 2019 (Aplicagdo do IAS 29 - Financial Reporting in Hiperinflationary Economies).

4.1  Receita liquida de vendas e participacdo por mercad  os de atuacao

No 1T19, a Companhia apresentou crescimento de 0,7% na sua receita liquida consolidada, em comparacéo com
0 mesmo periodo de 2018. A tabela abaixo demonstra a dindmica das receitas por mercado de atuacdo com seus
respectivos impactos em termos de volume/preco e variagdo cambial entre os periodos:

4.2 Vendas ao mercado de Equipamento Original

Mercado interno:

No 1T19, o EO Doméstico apresentou crescimento de 2,6%, com aumento de volume/preco de 4,4%,
parcialmente compensado pela variacdo cambial (-1,8%) oriunda da operagdo na Argentina (consolidamos tal
operacdo no nosso OE Doméstico). Ha que se destacar que, no mesmo periodo, a producdo de veiculos
consolidada entre Brasil e Argentina, apresentou queda de 4,8%.

Mercado externo:

Para o 1T19, apresentamos queda de 5,4% neste mercado, onde o impacto positivo de 10,3% da variacao
cambial foi compensado pela queda de 15,7% dos volumes. Abaixo apresentamos 0 desempenho neste mercado,
das exportagdes em moeda forte, comparando os periodos:




4.3 Vendas ao mercado Aftermarket

Mercado interno:

No 1T19, o Aftermarket Doméstico apresentou crescimento de 7,1%, com o impacto positivo de volume/preco de
17,8%, compensado parcialmente pela variagdo cambial (-10,7%), esta oriunda da operacdo do nosso Aftermarket
na Argentina (consolidamos tal operacdo no nosso Aftermarket Doméstico).

Mercado externo:

No 1T19, o nosso Aftermarket Exportacdo apresentou crescimento de 6,2% em relacdo ao mesmo periodo de
2018, com uma queda de volume/preco de 8,8%, compensado pelo impacto positivo da variacdo cambial de
15,0%. Ao lado apresentamos o desempenho neste mercado das exportacdes em moeda forte:

4.4  Exportagéo consolidada por regido geografica

O gréfico a seguir mostra a distribuicdo das nossas exportacdes por regido geograficano 1T19 e 1T18:

45 Receita liquida por segmento

No 1T19, o segmento de componentes de motores apresentou crescimento nas vendas de 1,7%, enquanto que o
segmento de filtros apresentou reducéo de 6,2%, quando comparados com o mesmo periodo de 2018, conforme
guadro abaixo:

Héa que se considerar que, para o segmento de filtros, no 1T18, foram realizadas vendas de ferramental e servigcos
de pesquisa e desenvolvimento no montante de R$ 3,7 milhdes. N&o considerando este efeito na comparacao,
este mercado apresentaria queda de 1,6% entre os periodos acima comparados.

Com relagdo ao segmento de filtros, € importante mencionar que ndo exportamos tais produtos e, portanto, nao
houve, entre os periodos, impactos da variagcdo cambial neste segmento, como observado no segmento de
componentes de motores.




4.6  Receita liquida por produto

O grafico a seguir mostra a participacao das vendas totais por produto entre os periodos comparados:

4.7  Margem bruta

Como demonstrado no quadro abaixo, a Companhia encerrou o 1T19 com margem bruta de 27,1% (28,0% no
1T18):

4.8 Despesas com vendas e despesas gerais e administrat  ivas

No 1T19, as despesas com vendas reflete o desempenho das receitas da Companhia, com nivel de participacao
entre os periodos estavel.

As despesas gerais e administrativas apresentaram reducao entre os periodos analisados, tendo como base, os
esforcos da Companhia na maximizacdo dos resultados.

4.9 Despesas com desenvolvimento de tecnologia e novos produtos

A Companhia entende ser de fundamental importancia continuar com a sua trajetdria de investimentos em P&D, e
acredita que o foco em inovacdes tecnolégicas que envolvem desenvolvimentos em parceria com clientes com o

registro de patentes e lancamento de novos produtos no mercado € um dos seus principais diferenciais
competitivos.




4.10 Outras receitas (despesas) operacionais, liquidas

As outras receitas (despesas) operacionais, liquidas registraram, no 1T19, despesa liquida de R$ 0,5 milh&o,
conforme demonstrado no quadro abaixo:

4.11 Resultado Operacional medido pelo EBITDA

No 1T19, o EBITDA atingiu R$ 120,3 milhdes (R$ 118,8 milhées no 1T18), registrando margem EBITDA de 19,3%

(19,2% no 1T18). O quadro abaixo demonstra as variagbes nas contas que compdem o resultado operacional
entre os periodos:

1 Informagdes adicionais estdo disponiveis na nota explicativa n°® 34 das Demonstracdes Financeiras
Intermediarias de 31 de marco de 2019 (Aplicagdo do IAS 29 - Financial Reporting in Hiperinflationary Economies).

4.12 Resultado financeiro liquido

No 1T19 foi registrada uma despesa financeira liquida de R$ 8,8 milhdes, enquanto que no 1T18, foi apurada uma
despesa de R$ 1,8 milhdo, apresentando uma variagdo negativa de R$ 7,0 milhGes entre os periodos.

A variagdo negativa dos “Juros (receita - aplicagcdes)” no montante de R$ 0,4 milhdo entre os periodos € resultado
da reducdo dos niveis médios das aplicagBes financeiras no periodo (R$ 111,1 milhdes e R$ 113,0 milhdes,
respectivamente, médias do 1T19 e 1T18), ao passo em que também houve uma reducédo nos percentuais de
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remuneracdo (6,1% a.a. e 6,6% a.a., respectivamente médias do 1T19 e do 1T18), movimento este que
acompanhou a reducéo da Taxa Basica de Juros (SELIC) no Brasil.

A variacdo negativa dos “Juros (despesa - empréstimos)” no montante de R$ 1,2 milhdo entre os periodos é
resultado do aumento dos niveis médios dos empréstimos no periodo (R$ 355,5 milhdes e R$ 174,9 milhdes,
respectivamente, médias do 1T19 e 1T19), ao passo em que também houve uma reducdo nos percentuais de
remuneracao (4,7% a.a. e 5,8% a.a., respectivamente médias do 1T19 e do 1T18), movimento este que também
acompanhou a reducao da Taxa Basica de Juros (SELIC) no Brasil.

Em relacdo ao item “ii” da tabela acima, vale mencionar que a analise sempre deve ser realizada considerando as
linhas “Variagdo cambial liquida” e “Resultado com derivativos” em conjunto, pois a Companhia monitora as
exposicdes em moeda estrangeira e gerencia o risco (variagdo cambial) avaliando constantemente a necessidade
da utilizac&o de instrumentos financeiros (derivativos).

O objetivo do programa de hedge de moedas é a minimizacdo dos riscos cambiais que podem surgir em
momentos adversos de mercado e 0s quais impactariam negativamente a rentabilidade da Companhia. Ainda com
relacdo aos riscos cambiais, a politica de hedge deve proteger toda a posicao de fluxo de caixa or¢ado (plano
econdmico), bem como o fluxo de caixa efetivo (balanco) denominados e/ou indexados em moeda estrangeira,
através de instrumentos financeiros derivativos (NDF — Non-Deliverable Forwards). Informacgdes adicionais estao
disponiveis na nota explicativa n° 31 das Demonstra¢des Financeiras Intermediarias de 31 de marco de 2019.

No quadro abaixo demonstramos a dindmica das taxas de juros e volumes na Companhia:

Com relagéo a divida média, houve aumento do volume médio da ordem de 103,3% (de R$ 174,9 milhdes para
R$ 355,5 milhdes, no 1T18 e 1T19, respectivamente), devido contratacdo de empréstimos e financiamentos,
principalmente, realizados junto ao FINEP (Financiadora de Inovacéo e Pesquisa).

4.13 Imposto de Renda e Contribuicdo Social

A Companhia provisionou uma despesa de R$ 25,6 milhdes com imposto de renda e contribuicdo social sobre o
lucro liquido em 31 de marco de 2019 no consolidado (despesa de R$ 23,8 milhdes em 31 de marco de 2018)
conforme detalhado abaixo:

- Imposto Corrente: atingiu R$ 27,7 milhGes de despesa, sendo esta gerada principalmente pela controladora e
por sua controlada MAHLE Argentina S/A,;

- Imposto Diferido: totalizou uma receita de R$ 2,1 milhdes sem impacto no caixa, composto principalmente pela
movimentagao de provisdes e realizacédo das diferencas mensuradas de acordo com Lei 12.973/14.

Informacdes adicionais estédo disponiveis na nota explicativa n°® 11 das Demonstracdes Financeiras Intermediarias
de 31 de marco de 2019.
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4.14 Lucro liquido

No 1T19 atingiu R$ 63,9 milhdes (R$ 71,4 milhdes no 1T18), o que representa uma reducédo de 10,5% entre os
periodos apurados, enquanto que a margem liquida no 1T19 foi de 10,3% e 11,5% no 1T18.

4.15 Investimentos

Na tabela abaixo apresentamos 0s montantes para os investimentos, bem como a depreciacéo total acumulada no
1T19 e 1T18, respectivamente:

No 1T19 os investimentos realizados foram destinados aos equipamentos para pesquisa e desenvolvimento,
renovacdo de maquinas e equipamentos visando aumento de produtividade e qualidade, novos produtos, a novas
edificacdes, tecnologia da informacéo, entre outros.

4.16 Posicéo liquida de ativos e passivos financeiros

Ao final do 1T19, a posicdo liquida de ativos e passivos financeiros da Companhia foi de R$ 110,9 milhSes
(posicdo passiva), enquanto que ao final de 2018 foi de R$ 153,3 milhdes (posigdo ativa).

Nos gréaficos abaixo sdo apresentados os vencimentos das operacdes alocadas no curto e longo prazo ao final
1T19, o que representa 42% e 58%, respectivamente, dos financiamentos apresentados no quadro acima:
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Abaixo apresentamos a composi¢do dos nossos financiamentos por tipo de fundings para cada um dos periodos
do quadro acima:

O grafico abaixo demonstra a composi¢cdo dos nossos financiamentos em 31 de margo de 2019, por tipo de
fundings com seus respectivos custos, bem como o custo médio ponderado da Companhia:

4.17 Remuneracdo aos acionistas

Na Assembleia Geral Ordinaria (AGO) de 30 de Abril de 2019 foi aprovada a distribuicdo de dividendos

complementares no valor de R$ 192,2 milhdes, sendo este saldo remanescente de 2018. No acumulado do ano
foram distribuidos R$ 278,4 milh6es em proventos, conforme abaixo:
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5 Relagbes com Investidores e Mercado de Capitais

Ao longo do 1T19, a area de Relagcdes com Investidores da Companhia manteve as suas iniciativas de interacéo
com nossos investidores e o mercado em geral. Adicionalmente, continuamos com as participacdes em diversas
reunides presenciais, conferéncias, site visits, teleconferéncias e eventos voltados ao mercado de capitais, além
das interacdes por telefone e e-mails.

5.1 Desempenho da acgéo e giro do free-float

Os graficos abaixo apresentam a evolugdo da acdo LEVE3, o volume médio diario dos negdcios e o giro do
volume médio em relagdo a capitalizagao de mercado do free-float:

5.2  Perfil da base acionaria

No 1T19 e 1T18, respectivamente, o perfil dos acionistas em relagdo a quantidade de a¢cées da Companhia e do
free-float, respectivamente, era representado da seguinte forma:

O gréfico abaixo demonstra a composi¢do dos principais paises da base acionaria (free-float) da Companhia no
1T19e 1T18:
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6 Auditores Independentes

Em conformidade com a instrucdo CVM n° 381/03, a Companhia e suas controladas tém como procedimento
assegurar-se de que a prestacdo de outros servicos pelos auditores ndo venha gerar conflito de interesses e
afetar a independéncia e a objetividade necessaria aos servi¢cos de Auditoria Independente.

Durante o primeiro trimestre de 2019, a Companhia ndo contratou a empresa KPMG Auditores Independentes
para a realizacdo de outros servigos, ndo havendo, portanto, situagdo que gere conflito de interesses nos termos
dessa instrucéo.

7 Declaragéo da Diretoria

Em observancia as disposi¢cdes constantes da Instrucdo CVM n° 480, a Diretoria declara que discutiu, reviu e
concordou com as demonstragfes financeiras intermediarias relativas ao trimestre encerrado em 31 de marco de
2019 e com as opinides expressas no relatorio dos auditores independentes.

8 Agradecimento

A Administracdo da Companhia agradece o apoio e a confianca que recebeu de seus colaboradores, acionistas,
clientes e fornecedores durante o primeiro trimestre de 2019.

A Administracdo

14



9
9.1

Anexos

Balango patrimonial
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9.2

Demonstracao do Resultado do Exercicio
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9.3

Demonstracao do Fluxo de Caixa
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